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La psicologia ortodoxa definia la “necesidad” cammoestado de tension
gue eventualmente tiende a dispersarse y desapareaevez que la
necesidad ha sido satisfecha. La necesidad quegrmon®vimiento a los
miembros de la sociedad de consumo es, por elaramtta necesidad de
mantener viva esa tension, fortaleciéndola, depssible, a cada paso.
Nuestros antepasados podian permitirse recomehdaplazamiento de
la satisfaccién”. La sociedad de consumo proclarbeereamente la
imposibilidad de la satisfaccion, y mide su progreso en términosire
demanda que crece exponencialmente.

Para evitar confusiones, seria mejor continuararatd del fatidico
cambio en la naturaleza del consumo y deshacerseqmupleto del
concepto de "necesidad", aceptando que la sociddadonsumo y el
consumismano tienen nada que ver con satisfacer necesidades, ni siquiera
con las mas trascendentes ligadas a la subjetivaci@ una "adecuada"
seguridad en uno mismo. El espiritu que mueve ti@idad de consumo
no es una serie de necesidades articuladas, y nmehos fijas, sino el
deseo, un fendmeno mucho mas volatil y efimero, huidizzaprichoso, y
esencialmente no referencial; una motivacion quedaeorigen y se
perpetla a si misma, que no exige justificaciénisculpa alguna, en
términos de un objetivo o de una causa. [...] Sutohjeimordial es él
mismo, y eso lo condena a no poder saciarse, ortar cuan alta sea
la montafia de objetos (fisicos o psiquicos) quapsan para marcar su
derrotero. La "supervivencia" que esta en juegesda del cuerpo o la
identidad social del consumidor, sino la del progeseo: el deseo que

hace al consumidor, el deseo de conswuertodo lo consume.



